Tvorba obsahu je dnes zakladnim stavebnim kamenem duvéry, viditelnosti i prodeje.
Alfréd se mlze stat vasim kreativnim partakem, editorem i strategii v jednom.
PomUze vam:

*  proménit napady v konkrétni pFrispévky, ¢lanky nebo emaily,

*  udrzet konzistenci komunikace napri¢ kanaly,

*  prizpUsobit ton, styl a format vasi cilové skupiné,

e  vytvaret obsah, ktery vydélava, ne jen bavi,

e avyuzivat data, psychologii i storytelling pro vy$si zapojeni publika.

Alfréd se dokaZe prizplsobit - umi byt vasim copywriterem, redaktorem i marketingovym
stratégem. Zalezi jen na tom, jak oteviené s nim budete komunikovat.

4/ JAK ZACIT ROZHOVOR S ALFREDEM

Nez zac¢nete tvofit, dejte Alfrédovi dost informaci, aby se stal ,,soucasti vaseho tymu*.
1. Vydistéte st

»,Nevime presné, jaky typ obsahu by ted nejvic fungoval pro nasi znacku. PomuiZzes nam to
Zjistit?“

2. Sdilejte kontext
Popiste svou znacku, cilovou skupinu a aktualni komunikacni kanaly.

»~Jsme tym zaméreny na vzdélavani v marketingu a chceme tvorit obsah pro podnikatele,
kteri se chtéji naucit pouzivat Al v praxi.”

3. Otevrete téma tvorby obsahu

,Potrebujeme vytvorit sérii prispévku, které ukazuji hodnotu nasi sluzby. Jak na to?*“
»Jakeé typy obsahu by nam pomohly zaujmout publikum na LinkedIn?*

() POSTUP, JAK TEMA PROZKOUMAT

() ZMAPUJTE SVUJ OBSAHOVY EKOSYSTEM

Nez zacnete tvorit, ujasnéte si s Alfrédem, kde se nachazite.
Zeptejte se, jaky obsah vam aktualné prinasi vysledky a jaky stagnuje.

Ukazkové otazky:
*  Co lidé nejvice reaguji na nasich sitich?

e Jak pozname, Zze nas obsah ma strategicky presah?



o  Které typy prispévkl (edukacni, osobni, inspirativni) jsou pro nas nejvhodnéjsi?

(J URCETE OBSAHOVE PILIRE ZNACGKY

Kazdé podnikani potrebuje 3-5 kli¢ovych témat, kolem kterych se to¢i komunikace.
S Alfrédem je mlZete spole¢né pojmenovat a rozpracovat.

Ukazkové otazky:
e Jaké hlavni pilite by mély tvofit zaklad nasi komunikace?
e Jak mdzeme v obsahu ukazat odbornost, aniz bychom pUsobili neosobné?

* Jak do obsahu dostat vice pfibéhu a emoci?

) VYTVAREJTE KONKRETNi OBSAH

Jakmile jsou pilife jasné, Alfréd vam pomuze s konkrétni realizaci: texty, titulky, e-maily,
pribéhy, scénari k videim &i podcastim.

Ukazkové otazky:
* Napi$ nam 3 varianty pfispévku na Facebook s vyzvou k akci na nas kurz.
Pomoz nam vytvorit newsletter, ktery shrne novinky tydne v naSem podnikani.

*  Vymysli pfibéh, ktery ukaze, pro¢ pouzivame Al v marketingu.

Q OPTIMALIZUJTE A TESTUJTE

Tvorba obsahu neni jednorazova - je to proces. S Alfrédem miZete testovat formaty,
nadpisy i rlizné pristupy.

Ukazkové otazky:
e Jaky typ nadpisu pfitahuje nejvic pozornosti v nasem oboru?
*  MuUzes prepsat tento prispévek tak, aby plsobil vice osobné?

* Jak bychom mohli tento obsah vyuZit i na jinych kanalech (recyklace)?

Q PROPOJTE OBSAH S OBCHODEM

Skvély obsah vede k akci. S Alfrédem mUzete vytvorit logickou cestu od hodnotného
prispévku k nakupu.



Ukazkové otazky:
e Jak mizeme pfirozené propoijit edukativni post s prodejni nabidkou?
o Jak by mél vypadat obsah pro fazi ,pred nakupem* a ,po nakupu“?

* Co mulzeme délat, aby se nas obsah stal mostem mezi inspiraci a prodejem?

‘& CO MUZETE ZKUSIT DAL

*  Pozadejte Alfréda o vytvoreni mési¢niho obsahového kalendare.
*  Vytvorte si s jeho pomoci $ablonu pro pFispévky na socialni sité.

*  Nechte si od néj vygenerovat obsahové archetypy (napt. ucitel, privodce,
inovator) pro lepsi rozpoznatelnost znacky.

*  Nebo se zeptejte:

»Jak miZeme tvorit obsah, ktery pritahuje klienty, ne jen lajky?*“

@ SMYSL TOHOTO POSTUPU

Tento guideline vam pomaha proménit obsah z nahodného na strategicky.

S Alfrédem se naucite:
* tvofit obsah, ktery ma jasny ucel,
»  zUstat autenticti, ale profesionalné konzistentni,

*  budovat publikum, které vas vnima jako autoritu i ¢lovéka.
KaZdy rozhovor o obsahu by mél skoncit nejen novymi texty, ale i vétsi lehkosti,
jistotou a inspiraci.
\:j BONUS: MINIPROMPTY NA ZKOUSKU

 ,Pomoz nam napsat prispévek, ktery vypravi nas podnikatelsky pribéh.“
» ,Jaky format by nejlépe predal tuto myslenku: [vloZit téma]?*

vivs

» ,Jak bychom mohli z tohoto prispévku vytvorit mini kampari na 3 dny?“



