Kazdy podnikatel potfebuje jasny smér. Vize, ktera dava smysl, energii a ramec pro
vSechna rozhodnuti. Pravé zde mUze Alfred pomoci - ne tim, Ze vam fekne, co mate délat,
ale tim, ze vam pom(ze vidét vlastni podnikani z vétsi perspektivy.
Alfréd vas provede procesem, ktery vdam pomuize:

*  pojmenovat vizi, poslani a hodnoty vaseho podnikani,

*  vyjasnit si cilové skupiny a jejich potreby,

e formulovat hlavni pilife nabidky a sméru,

* nastavit prioritni cile pro nejblizsi 3 mésice,

*  aprevést strategii do jednoduchych kroki pro praxi.

% JAK ZACIT ROZHOVOR S ALFREDEM

1. Vydistéte stul
Zeptejte se Alfreda oteviené, jak vam mUze pomoci ujasnit smér.

»,Nevim presné, jak ted’uchopit svij byznys. Jak bys mi s tim mohl pomoci?*

2. Sdilejte kontext o sobé a svém podnikani
Cim vic toho Alfred vi, tim presnéji ti pomUze.

,Podnikam v oblasti vzdélavani, délam online kurzy pro malé podnikatele, aktualné se
snazim rdst a lépe zacilit svou nabidku.“

3. Otevite téma strategie
Zadejte konkrétni otazku, ktera té pali.

»Jak zjistim, jestli smér, kterym jdu, ma dlouhodobé smys|?“
»~Jak mohu jasnéji pojmenovat, ¢im je moje znacka jedinecna?*

(/) POSTUP, JAK TEMA PROZKOUMAT

Q ZMAPUJTE SITUACI

Zacnéte tim, Ze popiSete, jak aktualné podnikate, jaké mate produkty, komu slouZi a jak
se vam v tom dafi.

Cilem neni perfektni prehled, ale uprfimny obraz o tom, kde jste.

Ukazkové otazky:

*  Co ted v mém podnikani funguje a co ne?

e Jak vypada moje aktualni nabidka a komu pfesné pomaham?



*  Kdy se naposledy néco v byznysu posunulo kupfedu — a pro¢?

2 NAJDETE SOUVISLOSTI A VZORCE

Pomoci Alfréda hledejte vzorce, které se opakuji - v rozhodnutich, ve vysledcich, v
energii. Alfréd vdam mize pomoct vidét, kde unika sila, pozornost nebo motivace.

Ukazkové otazky:

Mam pocit, Ze délam moc véci najednou. Kde by podle tebe mohla byt moje hlavni
osa?

o  Jaké tfi oblasti mého podnikani maji nejvétsi potencial pro rlist?

Co muze byt dlivod, pro¢ se moje znacka nerozviji tak, jak bych chtél?

(c) POJMENUJTE STRATEGICKE PILIRE

Alfréd vas mUlze provést procesem pojmenovani klicovych pilitl podnikani: co nabizite,
komu a proc.
Tento krok tym pomUze vytvorit jednoduchou, ale silnou strategickou mapu.
Ukazkové otazky:
» Jaké jsou 3 hlavni pilife mé znacky, které bych mél drzet?

*  Jak mohu popsat svUj hlavni pfinos klientlim v jedné vété?

e  Co by mélo byt zadkladni poselstvi mé komunikace?

() URCETE KRATKODOBE PRIORITY

Z velké strategie je potfeba udélat konkrétni plan. Spolu s Alfrédem definujte 3-5 hlavnich
cill pro nasledujici 3 mésice.

Ukazkové otazky:
* Jaké 3 cile by mé ted nejvic posunuly?
e Jak poznam, Ze jsem na spravné cesté?

*  Co z aktudlnich aktivit mam ukoncit, aby zbyl prostor pro dlezité véci?

(2) PREVEDTE STRATEGII DO PRAXE

Vyuzijte Alfréda jako ,,strategického onlajn partaka“. Mdze vam pomoci pretavit vizi do
konkrétnich krokd, ukoll, plant nebo komunikacnich témat.



Ukazkové otazky:
*  Pomoz mi vytvofit akéni plan pro nasledujici 30 dni.
e Jaké aktivity mohu automatizovat nebo delegovat?

» Jak by mohl vypadat jednoduchy report pokroku, ktery mi pomize zUstat v kurzu?

(4§ CO MUZETE ZKUSIT DAL

Po prvnim strategickém rozhovoru mUzete:
*  rozsifit téma o komunikaci a obsah (Guideline ¢. 2),

*  pozadat Alfréda, aby ti vytvoril ,,Strategickou mapu podnikani“ - prehled vize,
cill a kli¢ovych krokd,

* nebo ho vyuzit jako ,mentalni zrcadlo®

~Zeptej se mé na otazky, které by mi mohly pomoct Iépe pochopit, kam opravdu chci
smerovat.“

@ SMYSL TOHOTO POSTUPU

Tento guideline vam pomaha spojit hlavu (strategie), srdce (smysl) a ruce (akci).
Alfréd vas nevede k univerzalnim navodlm, ale k jasnosti a autenticité.
U¢i vas:

e premyslet strategicky,

e rozpoznat, co ma nejvétsi pfinos,

* arozhodovat se s vétsSim klidem a jistotou.

.~ Kazdy rozhovor s Alfrédem o strategii by mél skoncit novou davkou klidu, sméru a
motivace. ProtoZe jasnost = energie.

<> BONUS: MINIPROMPTY NA ZKOUSKU

e ,Pomoz mi shrnout moje podnikani do 3 vét.“
* ,Jak bys popsal poslani mé znacky?“
* ,Kdybych byl znacka, jaky bych mél archetyp?*

» ,Jaky jednoduchy slogan by vystihoval to, co délam?*



