Prodejni stranka je mistem, kde se z navstévnik( stavaji zakaznici. Je to okamzik, kdy se
rozhoduje o tom, zda vase prace, produkt ¢i sluzba oslovi - nebo zlstane bez odezvy.
Alfréd vam pom(ze prodejni stranku postavit, zlepsit i testovat tak, aby mluvila jazykem
vasSich zékaznik( a prinasela skute¢né vysledky.

PomUze vam:
*  vytvorit strukturu prodejni stranky, ktera prirozené vede k akci,
* napsat texty, které zaujmou, vysvétli a presvédci,
*  zvysit divéryhodnost pomoci diikaz(, recenzi a socialniho potvrzeni,
* identifikovat slaba mista, ktera snizuji konverzi,
* anavrhnout testy (A/B), které pomohou méfit dopad zmén.

S Alfrédem ziskate partaky, ktery se na vasi stranku podiva z pohledu strategie,
psychologické presvédcivosti i zakaznické zkusenosti.

% JAK ZACIT ROZHOVOR S ALFREDEM

NeZ se pustite do Uprav nebo tvorby nové prodejni stranky, dejte si prostor ujasnit, komu
stranka slouZzi a jaky ma mit vysledek.

1. Vydistéte st
»,Chceme, aby nase prodejni stranka vice prodavala. PomiZes nam zjistit, co ji chybi?“

2. Sdilejte kontext
Popiste svij produkt, cilovou skupinu a cil stranky.

»,Prodavame online kurz o zdravém Zivotnim stylu. Lidé k nam prichazeji z reklamy a
vétsinou se rozhoduji béhem nékolika minut.“

3. Otevriete téma konverze

»Jak zjistime, pro¢ lidé odchazeji ze stranky bez nakupu?“
»,Jaké prvky by méla mit idealni prodejni stranka pro nas typ produktu?*

(©) POSTUP, JAK TEMA PROZKOUMAT

() ZMAPUJTE AKTUALNI STAV STRANKY

Nez za¢nete meénit, nejprve pochopte. Nechte Alfréda analyzovat vasi stranku — strukturu,
tén, vizualni hierarchii, CTA prvky a logiku toku.



Ukazkové otazky:
e Co na této strance nejvice zaujme a co odvadi pozornost?
¢ Kde mize byt misto, kde navstévnik nejcastéji vaha?

» Jak bys popsal celkovy dojem ze stranky tfemi slovy?

) ZJISTETE, CO BRZDi KONVERZE

Kazda stranka ma slaba mista - pfili§ mnoho informaci, nedostatek emoci, slabou vyzvu k
akci. Alfréd vam pom(ze je identifikovat.

Ukazkové otazky:
e  Které ¢asti textu plsobi prili§ technicky nebo slozité?
* Jejasné, co pfesné ma navstévnik udélat dal?

o Jak bys upravil CTA, aby bylo pfirozené;jsi a silnéjsi?

() VYLEPSETE TEXTY A PRIiBEH

Prodejni stranka prodava nejen logikou, ale i emoci. Spole¢né s Alfrédem mUzZete prepsat
texty tak, aby vice rezonovaly s potfebami a pranim vasich zakaznik.

Ukazkové otazky:
*  Pomoz nam prepsat Uvod stranky, aby vzbudil pozornost a dlvéru.
» Jaky pfibéh by mohl nejlépe predstavit nas produkt?

« Jak doplnit stranku o recenze nebo zku$enosti, které plsobi autenticky?

(L) NAVRHNETE STRUKTURU, KTERA PRODAVA

Alfréd vam pomUze postavit prodejni stranku podle osvédcéené struktury (AIDA, PAS,
StoryBrand) - tak, aby navstévnik prochazel strankou s jasnou logikou a rostoucou
motivaci.
Ukazkové otazky:

o  Jaké sekce by méla nase stranka obsahovat, aby pfirozené vedla k prode;ji?

e Muzes vytvorit navrh osnovy podle modelu StoryBrand?

 Kde ma byt umisténo CTA, aby bylo pfirozené, ne natlakové?



(2) TESTUJTE, MERTE A LADETE

Uspésna prodejni stranka vznika z testovani, ne z ndhody. Alfréd vam pom(ize s navrhem
test(, které ovéri, co skute¢né funguije.

Ukazkové otazky:
e Jaké 3 prvky bychom méli otestovat nejdrive?
o Jak zjistit, jestli zména nadpisu skute¢né zvysila konverze?

e Jak vytvorit jednoduchy report konverzi bez nutnosti sloZitych nastroji?

‘& CO MUZETE ZKUSIT DAL

. Pozadejte Alfréda o vytvoreni ,Konverzniho auditu stranky” — analyzy s
konkrétnimi doporu¢enimi.

* Nechte si od néj vytvorit vzorovou strukturu landing page podle vaseho
produktu.

*  Vyzkousejte s nim A/B testy texti nebo tlacitek.
. Nebo se zeptejte:

»Jak bychom mohli pridat vice divéry a autenticity na nasi stranku?*“

@ SMYSL TOHOTO POSTUPU

Tento guideline vam pomaha pochopit, Ze konverze nejsou nahoda - jsou vysledkem
strategie, psychologického porozuméni a disledného testovani.

S Alfrédem se naucite:
*  premyslet o strance z pohledu zakaznika,
e  vytvaret sdéleni, ktera buduji divéru i touhu,

e amenit texty, vizualy i CTA podle realnych dat.

Kazdy rozhovor s Alfrédem o konverzich by mél skoncit jasnym planem, co upravit,
co otestovat a co sledovat dal.



\:VN) BONUS: MINIPROMPTY NA ZKOUSKU

 ,Pomoz nam pfepsat uvodni ¢ast stranky, aby navstévnik hned pochopil hlavni
prinos.“

e ,Jak bychom mohli do stranky pridat vice socialniho dikazu?“
* ,Zhodnot tuto stranku podle principu AIDA a navrhni konkrétni zlepsent.*

e ,Pomoz nam vytvorit kratky pribéh zakaznika, ktery stranku oZivi.”



