Placena reklama je nejrychlejsi cestou, jak ziskat pozornost, navstévnost a nové
zakazniky. Zaroven ale dokaze byt i nejdrazsSim omylem, pokud neni fizena daty, strategii
a jasnou vizi.

Alfréd vam pomUze:

* navrhnout reklamni strategii pro riizné kanaly (Meta Ads, Google Ads, YouTube,
LinkedIn),

*  vytvorit pfesné cileni a publika, ktera odpovidaji vasim idealnim zakaznikiim,
*  pripravit texty a vizualy reklam tak, aby zaujaly a prodavaly,

* analyzovat vysledky kampani a doporudit optimalizace,

* aautomatizovat procesy - od tvorby inzeratli az po vyhodnoceni vykonu.

S Alfrédem ziskate strategického partaka, ktery vam pomdaze vidét placenou reklamu
nejen jako nastroj, ale jako souc¢ast vétsiho marketingového systému.

%/ JAK ZACIiT ROZHOVOR S ALFREDEM

Placena reklama neni jen o tlacitku ,,spustit kampan“. Je o porozumeéni tomu, proc
kampan délate, komu ji ukazujete a co ma pfinést. Dejte si prostor tyto véci s Alfrédem
pojmenovat.

1. Vygcistéte stil
»,Chceme spustit reklamu, ale nejsme si jisti, jak ji spravné nastavit. PomizZes nam s tim?“

2. Sdilejte kontext
Popiste, co nabizite, kdo je vase cilova skupina a jaké mate aktualni vysledky.

,Prodavame online kurz o financni stabilité, nase cilovka jsou lidé 25-45 let, kteri hledaji
zpUlsoby, jak Iépe hospodarit s penézi.“

3. Oteviete téma strategie

»Jak zjistime, ktery kanal by pro nas byl nejefektivnéjsi?*
,Jak miZeme zvysit navratnost investice z nasich reklam?*

() POSTUP, JAK TEMA PROZKOUMAT

() ZMAPUJTE VYCHOZIi SITUACI

Nez spustite jakoukoliv reklamu, vyjasnéte si, co je cilem — prodej, registrace, nebo
budovani povédomi. Alfréd vam pomUze analyzovat dosavadni data a identifikovat
nejsilnéjsi body.



Ukazkové otazky:
o Jaky typ kampané by byl pro nasi situaci nejvhodnéjsi?
e Jak pozname, Ze reklama funguije, i kdyz jesté nepfinasi pfimé prodeje?

*  Co z minulych kampani bychom méli zopakovat a co zlepsit?

(4 VYTVAREJTE PUBLIKA A CILENi

Alfréd vam pomaze urcit, komu ma reklama mluvit — od demografickych dat az po
konkrétni zajmy, chovani a remarketing.

Ukazkové otazky:
* Jak bychom mohli nejlépe popsat idealniho zakaznika?
o Jaké zajmy, kli¢ova slova nebo lokace jsou pro nase publikum nejrelevantnéjsi?

e Jak vytvorit publikum, které je podobné nasim nejlepsim klientdm?

) NAPISTE REKLAMNI TEXTY A VIZUALY

Reklama funguje, kdyZz spoji spravnou myslenku, emoci a vyzvu k akci. S Alfrédem
mUzete ladit texty, nadpisy i vizualy, dokud nedosahnete idealni kombinace.

Ukazkové otazky:
*  Vytvor tfi varianty reklamniho textu pro nasi nabidku.
» Jaky nadpis by nejvic zaujal nasi cilovku?

» Jaky vizual by mohl nejlépe fungovat na Facebooku nebo YouTube?

Q NASTAVTE STRUKTURU KAMPANE

Spolec¢né s Alfrédem mizete vytvorit logickou strukturu reklamniho Uc¢tu, kampani a
reklamnich sad, aby se v§e snadno vyhodnocovalo a optimalizovalo.

Ukazkové otazky:
o Jak by mél byt rozdélen rozpocet mezi jednotlivé kampané?
e  Kolik variant reklam je ideélni testovat najednou?

¢ Jak mohu nejlépe sledovat vykon jednotlivych kanal(?



Q OPTIMALIZUJTE A VYHODNOCUJTE

Po spusténi prichazi ta nejdllezitéjsi ¢ast — vyhodnocovani. Alfréd vam pomUze Cist data,
chapat je v souvislostech a rozhodovat se na zakladé faktd.

Ukazkové otazky:
o Jak zjistime, které reklamy pfinaseji nejvétsi zisk?
*  Co znamenaji metriky jako CTR, CPC, ROAS a jak s nimi pracovat?

e Jak ¢asto bychom méli reklamy obmériovat nebo vypinat?

‘& CO MUZETE ZKUSIT DAL

* Pozadejte Alfréda, aby vam vytvoril reklamni plan na 30 dni.

*  Nechte si od néj pripravit reportovaci tabulku, ktera automaticky vyhodnocuje
vysledky.

»  Zeptejte se:

»~Jak bychom mohli z nasSich reklam vytvofit dlouhodoby systém, ktery funguje i bez
naseho neustalého dohledu?“

. Nebo:

»Jak muZeme zjednodusit nase kampané a pritom zvysit jejich efektivitu?“

© SMYSL TOHOTO POSTUPU

Tento guideline vam pomaha pochopit, Ze reklama neni o kliknutich, ale o smysluplné
konverzni cesté.

S Alfrédem se naucite:
* planovat reklamy strategicky,
» tvorit sdéleni, ktera zaujmou i presycené publikum,

e méfit ispéch podle skute¢nych vysledki, ne podle dojmd.

<~ Kazdy rozhovor o reklamé by mél skoncit vétsi jistotou v tom, co délate, a jasnosti,
kam smérujete s rozpoctem.



\:VN) BONUS: MINIPROMPTY NA ZKOUSKU

 ,Pomoz nam vytvorit text reklamy, ktery vyvola zvédavost, ale nebude prehnany.*
e ,Jaké vizualni motivy se ted nejvic osvedcuji v reklamach pro [nas obor]?“
» ,Jak bychom mohli reklamy propojit s e-mail marketingem?“

 ,Pomoz nam napsat 3 varianty popisku reklamy podle principu AIDA.*



