Trh se méni rychleji nez kdy dfiv. To, co fungovalo pred rokem, dnes uz nemusi pfinaset
vysledky. Alfréd vam pomUze zorientovat se v datech, trendech i konkurenci tak, abyste
mohli délat rozhodnuti na zakladé faktd, ne dojmd.

Pomuze vam:
*  provést analyzu konkurence - co funguje, kde maji slabiny a jak se odlisit,
*  zjistit aktualni trendy ve vaSem oboru, chovani zdkaznik( a vyvoj poptavky,
*  vytvorit pfehled trhu a identifikovat prilezitosti,
* analyzovat klicova slova a témata, ktera rezonuiji s publikem,
* anavrhnout strategie pozicovani znacky pro vyssi relevanci a viditelnost.

Alfréd kombinuje pohled datového analytika, marketéra i stratéga - dokaze propoaijit Cisla s
intuici, aby vase znacka byla krok pred ostatnimi.

+/ JAK ZAGIT ROZHOVOR S ALFREDEM

Nez zaCnete analyzovat trh, ujasnéte si, pro¢ to délate - chcete rlist, inovovat, nebo se
lépe zacilit? Teprve pak ma smysl se do analyzy ponofit.

1. Vydistéte stil

»,Chceme lépe pochopit nas trh a konkurenci. MiZes nam pomoci zjistit, jak si aktudlné
stojime?*

2. Sdilejte kontext
Popiste svij obor, typ klientl a jaké otazky vas aktualné pali.

,PUsobime v oblasti online vzdélavani. Zajima nds, jaké trendy ted rezonuji a kde mame
prostor pro rdst.”

3. Otevrete téma analyzy

LJak zjistime, kdo jsou nasi nejbliZzsi konkurenti a ¢im se od nich miZeme odlisit?*
,Jaké prileZitosti na trhu ted'vznikaji, které bychom mohli vyuZzit?*

(©) POSTUP, JAK TEMA PROZKOUMAT

Q ZMAPUJTE TRH A OBOR

Zacnéte prehledem - kdo jsou hlavni hraci, jaky je objem trhu a jaké sméry v oboru sili.
Alfréd vam pom(ze najit data, ¢lanky i pripadové studie, které poskytnou jasny obraz.



Ukazkové otazky:
e Jak vypada aktualni situace v naSem odvétvi?
o  Ktefi konkurenti jsou nejaktivnéjsi a jak komunikuiji?

« Jaké nové trendy se objevuji v nasem segmentu?

2 PROVEDTE ANALYZU KONKURENCE

S Alfrédem mizete porovnat vasi znacku s konkurenci z pohledu nabidky, cen,
komunikace, hodnoty a vnimani. PomUze vam identifikovat, v ¢em jste silni - i kde mate
prostor ke zlepseni.
Ukazkové otazky:

e Jaké hlavni produkty nebo sluzby nabizeji nasi konkurenti?

o Jaky ton a styl pouzivaji ve své komunikaci?

» Jaké potieby zakaznik( konkurence zatim dostate¢né neresi?

ANALYZUJTE ZAKAZNICKE TRENDY A CHOVANI

Trh nejsou jen firmy, ale hlavné lidé. Alfréd vam pomize pochopit, co zakaznici chtéji, jak
hledaji informace a jaké faktory ovliviiuji jejich rozhodovani.

Ukazkové otazky:
« Jaka témata a klicova slova lidé v naSem oboru nejvice vyhledavaji?
e Jak se méni preference zakaznikd v poslednim roce?

*  Co lidé nejc¢astéji zminuji v recenzich nebo diskuzich o nasem typu sluzeb?

() URCETE PRILEZITOSTI A RIZIKA

Na zékladé ziskanych informaci Alfréd pomUze pojmenovat oblasti s potencidlem rlstu i
rizika, ktera mohou ohrozit vase podnikani. Vytvofite si tak mapu, podle které mizete
planovat.

Ukazkové otazky:
* Kde se oteviraji nové mezery na trhu?
o Jaké oblasti by mohly byt v budoucnu kli¢ové pro nas rozvoj?

o  Jaké faktory by mohly snizit nasi konkurenceschopnost a jak se na né pfipravit?



() NAVRHNETE STRATEGII POZICOVANI

Ziskana data maji smysl jen tehdy, pokud vedou k akci. Alfréd vam pomUze prevést
analyzu do konkrétni strategie — od Uprav nabidky po vyladéni komunikaéniho ténu.

Ukazkové otazky:
e Jak mizeme nasi znacku odlisit na prvni pohled?
o Jaké sdéleni nejlépe vystihuje nasi jedine¢nou hodnotu?

e Jak bychom méli pfizplsobit komunikaci, aby lépe rezonovala s trhem?

‘& CO MUZETE ZKUSIT DAL

*  Pozadejte Alfréda o vytvoreni ,,Analyzy konkurence 360°“ - prehled klicovych
hracq, jejich silnych a slabych stranek.

. Nechte si zpracovat ,, Trend report“ pro vas obor.
*  Zeptejte se:

~Jak muZeme vyuZit aktualni trzni trendy pro nasi strategii?“
* Nebo:

»Jak by vypadal idealni positioning nasi znacky v ocich zakaznik(i?“

© SMYSL TOHOTO POSTUPU

Tento guideline vam pomaha vidét trh jako Zivy organismus - proménlivy, propojeny a plny
prilezitosti.

S Alfrédem se naucite:
e  délat rozhodnuti na zakladé dat, ne pocitd,
*  rozpoznat, kde mUzete byt jedinecni,

* atvofrit strategie, které odpovidaji skute¢nym potfebam trhu.

<~ Kazdy rozhovor o trhu by mél skoncit novym vhledem, inspiraci a jasnéjsi strategii
rustu.



\:VN) BONUS: MINIPROMPTY NA ZKOUSKU

»,Pomoz nam najit 5 nejvyraznéjsich trendi v nasem oboru.“
»~Analyzuj 3 hlavni konkurenty a shrri, v ¢em jsou silni a kde maji slabiny.“
,Jak bychom mohli nasi nabidku pfizpUsobit aktualnim trznim potrebam?*“

,Pomoz nam vytvorit prehled klicovych klicovych slov pro nasi oblast.*



